
LA COMPRA-VENTA EN LAS LONJAS DE CATALUÑA, VALENCIA Y MALLORCA

Este análisis ha 
sido realizado a 
partir de las 
notas de venta de 
las lonjas corres-
pondientes al 
año 2021
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Compra-venta en función de la modalidad de pesca y canal de compra

Concentración en la compra: grandes compradores

Canales de compra para las principales especies por ámbito territorial

HORECA OtrosMinoristaGran DistribuciónMayorista

Mallorca Cataluña C.Valenciana

100
90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

Distribución del valor de compra por ámbito territorial
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Valor de compra por arte de pesca del 1% y 10% de los principales compradores
Porcentaje de compra acumulada de los

principales compradores
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Empresas por orden de importancia

Cataluña C.Valenciana Mallorca
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Este documento se ha realizado en el marco del proyecto “Mejora del conocimiento científico-técnico para la sostenibilidad de las pesquerías demersales del Mediterráneo occidental”, 
financiado por la Unión Europea – NextGenerationEU (Plan de Recuperación, Transformación y Resiliencia), con un convenio entre el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación 
(MAPA) el Consejo Superior de Investigaciones Científica, a través del Instituto Español de Oceanografía.
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Una economía abierta

Más información

- Análisis de la primera venta en las lonjas de la Comunitat Valenciana. https://doi.org/10.20350/digitalCSIC/15327
- ¿Quién compra el pescado en Mallorca? Similitudes y diferencias con Cataluña. https://doi.org/10.20350/digitalCSIC/15093
- ¿Quién compra el pescado en las lonjas catalanas? https://doi.org/10.20350/digitalCSIC/14711
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Canales de venta

Diferencias importantes 
entre zonas y modalida-

des de pesca

CANAL MAYORISTA el 
más importante

 50% de compras en 
todas las modalidades en 
Cataluña y C.Valenciana

GRAN DISTRIBUCIÓN 
destaca como comprador 

de cerco en todas las 
zonas y arrastre en 

Mallorca

CANAL MINORISTA 
destaca como compra-
dor en arrastre, artes 

menores y palangre de 
fondo en Cataluña y 

Mallorca

CANAL HORECA 
presencia muy minorita-
ria (excepto palangre de 

fondo en Mallorca)

Concentración en la compra

30% del pescado ven-
dido en Cataluña y C.Va-

lenciana

3 compradores

1185 embarcaciones 

196M€

50% adquirido por 34 
compradores

Concentración 
en cerco y palangre de 

superficie

+ Concentración
- Resiliencia

Pescadores del Medi-
terráneo compiten a 
través de los grandes 

compradores

resto del mundo

    Stocks

+ Competitividad

Últimos 10 años
Rendimiento Máximo 

Sostenible 

Aguas 
atlánticas         
UE de 
45%

Medite-
rráneo 
< 20%

Comercio
internacional 

lucha contra
“dumping” 

ecológico ExtraEU

Una gestión pesquera de la cadena de valor

Visión más holística de 
las medidas de gestión 

pesquera

Mejora comercialización 
y transformación 

Herramienta transición 
pesquera

Mejora estado
ambiental marino


