En una superficie de 160.000 ha de vifiedo (ocho veces menos que la que existe

del vino austr

The Australian wine market.
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aliano

en Espafia), Australia produce 1.300 millones de litros de vino (una tercera parte
de la produccién espafiola). Con unas ventas al exterior que alcanzan el 60% de
su produccion, en 2004 Australia se situd como el cuarto principal exportador de
vines del mundo, por detrds de Francia, Italia y Espafia.

En las 55 regiones vitivinicolas de Australia existen més de 5.000 viticultores
independientes y 1.900 bodegas. En este trabajo se analizan los resultados de la
cosecha 2005 v se describen las diferentes variedades utilizadas para la elabora-
cién de los vinos australianos, que se dividen en blancos, tintos, de postre,
espumasos y fortificados.

Palahras clave: Australia, Cabernet Blanc, Cabernet Sauvignon, Colombard,
Cosecha 2005, Chardonnay, Garnacha, Geswurztraminer, Mercado, Merlot,
Mouvedre, Muscat, Pinot Noir, Riesling, Sauvignon Blanc, Semillon, Shiraz,

In its 160.000 ha of vineyards (eight times less than the extension that this
culture has in Spain), Australia produces 1.300 millions of litres of wine (a third
of the Spanish production). Exporting a 60% of its production, in 2004 Australia
became the fourth main wine exporter, only surpassed by France, Italy and Spain.

In the 55 Australian wine regions there are more than 5.000 independent
growers and 1.900 warehouses. This paper analyzes the 2005 harvest results and
the different varieties used for the elaboration of Australian wines: whites, red,

dessert, sparkling and fortificated.

Key words: Australia, Cabernet Blanc, Cabernet Sauvignan, Colombard,
Chardonnay, Garnacha, Geswurztraminer, Harvest 2005, Market, Merlot, Mouve-
dre, Muscat, Pinot Nair, Riesling, Sauvignon Blang, Semillon, Shiraz, Tempra-
niflo, Varieties, Viogner, Zinfancel.

Tempranillo, Variedades, Viogner, Zinfancel.

1 sector vitivinicola australiano

ha experimentado un crecimiento

espectacular en los dltimos 15

afios. La produccién de uva y de
vino se ha duplicado en el periodo
1992-2002.

En la actualidad, Australia es uno de los
paises lideres del sector vitivinicola
mundial. Una de las claves de este éxito
es la profesionalizacién y la innovacion
en la vitivinicultura. La mayor parte de
los vifiedos estdn situados en zonas
calidas y 4ridas, con elevados rendi-
mientos, uso profesional del riego y un
elevado grado de mecanizacion de la
viticultura, especialmente de la poda y
la vendimia. Otra caracteristica impor-
tante es la existencia de bodegas de

gran tamafio, con gran capacidad de
vinificacién y comercial, que disponen
de unos técnicos muy bien formados y
especializados. De hecho, la formacion
y la investigacion en viticultura y eno-
logia son uno de los pilares basicos del
gran desarrollo del sector vitivinicola
australiano.

La diversidad climatica y optimizacién
de las técnicas de cultivo en funcién del
objetivo enolégico favorecen que cada
regién vitivinicola pueda producir uvas
de vinificacién con caracteristicas dife-
rentes que reflejan la riqueza y la
diversidad de un pais tan vasto como
Australia, Este hecho les permite a los
productores explorar y desarrollar cons-
tantemente estilos innovadores de vino

que ponen de manifiesto la compleji-
dad y profundidad de producto que
elaboran. A todo esto hay que afiadir
que el cada vez mayor grado de automa-
tizacion, los avances logrados en diver-
s0s campos ¥ las innovaciones en enva-
sado y etiquetado contribuyen a la
produccién de vinos australianos de
calidad.

Valoracion de la cosecha
20038

La cosecha 2005 fue calificada como
de buena calidad en todas las regiones.
La producciéon ha supuesto un nuevo
récord con 1,9 millones de toneladas,
casi un 6% mas que en 2004. Las
variedades tintas suponen el 56% del
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GRAFICO 1. Produccion de variedades tintas en las cosechas 2004
y 2005 (miles de toneladas)

GRAFICO 2. Produccion de variedades blancas en las cosechas

2004 y 2005 (miles de toneladas)
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total de la cosecha. Las variedades
blancas aumentan en un 14%, represen-
tando el 44% del total recolectado.

Las favorables condiciones estaciona-
les, con temperaturas suaves, con cor-
tos periodos calidos y moderadas preci-
pitaciones, dieron lugar a una buena
maduracién de la uva. La unica excep-
ciéon fueron las fuertes lluvias con
dafios en las zonas de Riverina (NSW)
y la parte de Victoria del este.

Las principales variedades de uva de
vinificacién cultivadas actualmente en

1.— £l profesor de viticultura de la Universidad de La Rioja, Javier Tardaguila, en una visita a Baossa

Australia son 1a Shiraz, Cabernet Sau-
vignon, Chardonnay, Merlot, Semillon
y Colombard (Grdficos 1y 2).

Tipos de vinos

En Australia existen mas de 5.000
viticultores independientes, cuyas uvas
procedentes de 55 regiones son trans-
formadas en 1.900 bodegas. La mayor
parte de la industria vitivinicola se
centra en cuatro grandes grupos: Foster,
BRL Hardy (Constellation Brands),
Orlando Wyndham Group (Pernod Ri-
card) y McGuigan Simeon Wines.

Valley durante su estancia de varios meses en Australia, en la cual pudo comprobar el gran desarrollo

tecnoldgico de la vitivinicultura australiana.
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Los diferentes tipos de vinos se descri-
ben a continuacién.

Vinos blancos

Lo mas representativo entre los vinos
blancos australianos es el vino elabora-
do con la variedad Chardonnay. Un vino
elaborado a menudo con madera, va a
tener un aroma de vainilla, junto con el
melocoton, melon y fruta madura entre
las notas organolépticas mds destaca-
das. Las zonas mds calidas dan lugar a
aromas tropicales y en las mas frias
dominan los citricos.

Junto a la Chardonnay se encuentran los
vinos de Sauvignon Blanc con muy
buenos resultados en zonas frias y
Riesling, generalmente elaborada en
vino seco, muy interesante en South
Australia. A menudo el Sauvignon
Blanc se mezcla con la variedad Semi-
llon.

Con la variedad Riesling también se
elaboran vinos de postre dulces, nor-
malmente uva atacadas por Botrytis 0
vendimiadas cuando las bayas ya estin
secas, entrado ya en el otofio.

Vinos tintos

En general, las zonas mas calidas de
Australia, donde reproducen la mayoria
de los vinos de calidad, la gente las
asocia a los grandes tintos, sin embargo
en las zonas con condiciones climaticas
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mas frias es donde se produ-
cen los mas delicados vinos
tintos.

La variedad Shiraz es la mas
importante, en lo que a vinos
tintos de calidad se refiere,
de Australia. Es una variedad
que va a tener muy diferentes
matices dependiendo de don-
de se cultiva. Asi en zona
frias como Heathcote en Vic-
toria se caracteriza por su
aroma inconfundible a pi-
mienta, muy especiada e in-
tenso en Coonawarra, choco-
late y torrefactos en McLa-
ren Valey, mucha fruta
madura en Barossa Valey y
aromas animales y cuero en
Hunter Valey. Esta variedad
tradicionalmente se utiliz en
mezclas con Cabernet Sau-
vignon de climas célidos y
frios, pero también se mezcla
hoy con Garnacha y Mouve-
dre de climas calidos. En los
ultimos afios se ha aumenta-
do mucho la mezcla Shiraz—
Viogner.

Nuestra variedad Temprani-
llo también se ha adaptado
muy bien al clima australia-
no dando muy buenos resul-
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tados dando vinos tanicos,
frutales y muy especiados.

La variedad espafiola Tem-
pranillo resulta muy intere-
sante en Australia por su
versatilidad, de hecho, pasé
de 29 toneladas en 1999 a
705 en el afio 2003. Es una
variedad que consigue mez-
clas de buena calidad. Mez-
clada con Zinfancel, Pinot
Noir, Cabernet Franc o Shi-
raz, muestra el espiritu inno-
vador de los australianos.

Ademds de los grandes va-
rietales tintos, Australia ha
elaborado con gran destreza
y originalidad las mezclas.

Vinos de postre

Una de las técnicas mds uti-
lizadas en Australia para la
elaboracién de vinos de pos-
tre es utilizar uvas atacadas
con Botrytis cinerea. La po-
dredumbre noble ataca gra-
dualmente a la uva, concen-
trdndola en azucares, 4cidos
y componentes aromaticos.
La region de Riverina en
New South Wales, donde los
calidos otofios favorecen el
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desarrollo de la podre-
dumbre noble, es parti-

‘GRAFICU 3. Pruducbiﬁn por tipos de vino (millones de litros)
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Vino blanco
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Blanc, y para vinos ela-
borados con uvas afecta-
das con Botrytis, Semi-
llon y Rieling.

Vinos espumosos

Australia tiene un Unico estilo propio
de vino, el espumoso tinto, que se
elabora desde 1860 unicamente con la
variedad Shiraz. Son vinos muy afru-
tados, con suaves taninos y algo abo-
cados.
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Fuente: Australian Bureau of Stadistics.

También existe la variante en blanco,
menos apreciada por los australianos.

Vinos fortificados

Los vinos fortificados han tenido un
lugar especial en la historia de los vinos
de Australia y continua teniéndolo hoy.
En 1850, la pequefia industria del vino

GRAFICO 5. Principales mercados de vino australiano en porcentaje por volumen (1994 y 2004)
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Fuente: AWBC WINEFACTS Stadistics.

GRAFICO 6. Expartacidn de vino australiano por precio (euros por litro) en pdrcentaje por volumén
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GRAFICO 4. Ventas por tipos de vinosy
recipientes (Afio 2004)
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australiano adoptd el proceso de vino
fortificado para poder soportar la dis-
tancia que le separaba del mercado
inglés. La técnica fue adaptada a climas
calidos y a variedades tintas, con varie-
dades pioneras como Shiraz, Garnacha
y Mouvedre.

Estos vinos se elaboran con uvas que
generalmente se dejan en la vifia mds
tiempo del usual. Este proceso supone
una mayor concentracién de azicares
naturales debido a que se van secando
las uva debido a unos otofios calurosos.
Cuando el vino tinto estd parcialmente
fermentado, se adiciona Brandy, asegu-
rando de esta forma que se retenga
color y aroma. Una vez fortificado el
vino madura en pequefios recipientes
de madera de roble, a veces durante
décadas, consiguiendo vinos muy aro-
maticos.

Entre los vinos blancos fortificados el
m4s importante es el Muscat elaborado
en la Rutherglen (Victoria), con repu-
tacién internacional. Otros estilos son
las versiones de Sherry o Tawny.

La produccién por tipos de vino se
puede observar en el Grdfico 3.

Las exportaciones de vino
australiano

El crecimiento explosivo de las planta-
ciones de uva de vinificacién ha traido
consigo el consiguiente aumento de la
oferta de vino. Esta situacion ha signi-
ficado que la orientacidn industrial sea
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principalmente hacia la exportacién, ya
que el consumo de vino, situado en 21,8
l/persona en el afio 2004, no puede
absorber la oferta. Las ventas en el afio
2004 se representan en el Grdfico 4.

El total de exportaciones de vino aus-
traliano excede a las ventas internas por
primera vez en 2001-02, un patrdén que
se sigue repitiendo.

En la actualidad, Australia produce
1.300 millones de litros de vino, la
tercera parte del vino de Espaiia con
s6lo 160.000 ha de vifiedo (ocho veces
menos de superficie viticola que Espa-
fia) y exporta el 60% de su produccidn.
En el afio 2004 Australia se situé como
cuarto pais exportador mundial de vino,
por detrds de Francia, Italia y Espafia.

Los principales mercados del vino aus-
traliano y volumen de exportacién se
representan en los Grdficos 5 y 6.

El futuro de vino
australiano. Estrategia
2025

Australia fue el pionero en establecer
una estrategia que guiara el creci-
miento de la industria vitivinicola.
Dicha estrategia fue el resultado de
un profundo andlisis de los factores
productivos y de mercado que afectan
a dicha industria. El plan denominado
estrategia 2025 presenta una serie de
actuaciones para llevar a la industria
australiana del vino hacia el liderazgo
mundial del mercado en un plazo de
20 afos.

Los objetivos de la estrategia son
mejorar la imagen y reputacion de los
vinos australianos a escala mundial,
innovar como fuente creadora de ven-
taja competitiva, establecer un lide-
razgo mundial en segmentos de mer-
cado especificos, mejorar el estilo de
vino en calidad, pureza, diversidad y
personalidad y capitalizar las oportu-
nidades de crecimiento de mercado a
través de la capacidad de expansion
de la industria.

Europa deberia tomar ejemplo, di-
sefiando un plan estratégico, inno-
vando y dando flexibilidad al sec-
tor. De otra forma, en poco tiempo
los vinos australianos podrian ocu-
par parte de las mesas de nuestros
restaurantes. ,ﬁg

Las Revistas Especializadas

Redaccidn, Suscripciones y Publicidad

Apdo. Correos 400 » 08860 CASTELLDEFELS (Barcelona) ] )
Tel. +34 936 350 850 » Fax +34 936 350 851 » E-mail: agrolatino@agrolatino.com

N° 100 OCTUBRE/DICIEMBRE 2005 * VITICULTURA/ENOLOGIA Profesional 65





